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Introduccion

;Qué es Catalisis?

Catalisis es un colectivo creativo integrado por un equipo interdisciplinario de jovenes
tecndlogos y profesionales. Surgié como una iniciativa colaborativa con el objetivo de
ofrecer soluciones audiovisuales y multimedia a pequenas y medianas empresas
(Mipymes) que buscan consolidar su identidad y crecer en entornos digitales.

Integrantes

Susan Pulido: Direccion general, animacion.

Andrea Rodriguez: Produccidon general, fotografia, marketing digital.
Maria Sanabria: Camara, realidad aumentada.

Enrique Casteblanco: Desarrollo web, realidad aumentada.
Jonathan Herrera: Sonido, making of, ilustracion.

Esteban Alarcon: [luminacidn, animacidn, arte.

Santiago Ramirez: Postproduccion, social media management.
Michael Briceno: Script, disefo grafico.

¢Por qué este proyecto?

El proyecto “Angeles Peludos: Nueva Huella” nacié como parte del trabajo final de
grado para el programa de Produccion Multimedia del SENA - CENIGRAF, pero repre-
senta, ademas, el punto de partida para el lanzamiento de Catalisis como
colectivo creativo en funcionamiento. Esta nueva huella marca el camino de los perros
rescatados y el renacer visual y digital de la fundacion que los protege.

Cliente y contexto

La Fundacién Angeles Peludos es una organizacién sin animo de lucro ubicada en
Tocancipa, Cundinamarca, dedicada al rescate, rehabilitacion y adopcion de perros en
condicion de abandono, maltrato o vulnerabilidad, con un enfoque especial en perros
adultos o de edad avanzada y perros potencialmente peligrosos (PPP).

Su labor se sostiene en gran medida gracias al compromiso voluntario de sus
fundadoras, el apoyo de colaboradores y las donaciones de personas solidarias que
creen en su causa. Ademas, ofrecen servicios de guarderia, adiestramiento y productos
para mascotas, lo que les permite recaudar fondos para continuar con el cuidado de los
perros rescatados. A pesar del impacto positivo de su labor, la fundacion contaba con
una presencia digital limitada, sin una identidad visual consolidada, ni herramientas
suficientes para visibilizar su trabajo de forma profesional.

Justificacion social )
El proyecto responde a una necesidad real de visibilidad de la Fundacion Angeles
Peludos, buscando fortalecer su imagen, ampliar su alcance y mejorar sus procesos de



comunicacion. A través del acompanamiento de Catalisis, se entregaron herramientas
clave como: branding, contenido audiovisual y una pagina web que facilita la adopcion,
las donaciones y el contacto.

Justificacion Académica

Desde el ambito académico, el proyecto permitido aplicar de forma integrada las
competencias adquiridas durante el proceso de formacion en el programa Produccion
Multimedia, abordando todas las fases de la produccion. Marca el lanzamiento formal
del colectivo Catalisis, validando su modelo de trabajo colaborativo y mostrando su
capacidad de ejecutar un proyecto real con impacto social.

Objetivos

Disenar una nueva identidad visual y manual de marca coherente con los valores de
la fundacion.

Disenar y desarrollar una pagina web que facilite el acceso a la fundacion, sus servicios
y sus casos de adopcion.

Crear un personaje animado inspirado en un canino sugerido por la fundacion.
Implementar una experiencia de realidad aumentada aplicada a la identidad visual
de la fundacion.

Realizar una asesoria y auditoria en redes sociales con lineamientos estratégicos
para optimizar su comunicacion digital.

Realizar una sesion fotografica profesional de los perros en adopcidn para uso digital.
Producir un documental de impacto emocional sobre la labor de la fundacion.

Crear un spot publicitario que incentive la adopcidn de perros.

Nota general de direccion
Susan Pulido - Directora General



Nota general de produccion

Andrea Rodriguez — Productora General

Asumir la produccién general de Angeles Peludos Nueva Huella y el comienzo de
Catalisis fue toda una entrega emocional y profesional. Siempre crei en nuestro
compromiso; sensibles a la causa y firmes cuando se tratd de sacar adelante este suefio
colectivo.

Desde lo técnico se contempld la elaboracion de cronogramas detallados, planes de
rodaje, gestion de locaciones, desgloses, propuestas por area y control de recursos,
monetarios, fisicos y humanos.

Mi paso por este primer proyecto significdé acompanar, guiar y por supuesto también
aprender de un equipo diverso y encontrar el equilibrio entre lo creativo, lo técnico, la
lealtad y la amistad. Tuvimos largas jornadas, pero también risas y me llevé la
satisfaccion de haber entregado todo mi conocimiento, el de mi equipo, y de haberme
enriquecido con mas aprendizajes.
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La Fundacion Angeles Peludos es
una organizacion dedicada al rescate,
cuidado 'y promocidon de la
adopcion responsable de perros
desde hace mas de una década.
Durante ocho anos, sus actividades
se desarrollaron bajo la figura de
una guarderia canina, modelo que
no solo permitia brindar atencion a
los animales rescatados, sino que
también garantizaba una fuente
de ingresos que sostenia sus
operaciones.

No obstante, a causa de la pandemia
por COVID-19, el panorama
cambid drasticamente. Dejaron de
requerirse servicios de guarderia,
ya sea porgque comenzaron a pasar
mas tiempo en sus hogares o
porque sus recursos econdmicos se
vieron afectados. Esta situacidon
provoco una reduccion significativa
en los ingresos de la organizacion,
lo cual puso en riesgo la continuidad
de sus labores de rescate vy
cuidado de perros.

Ante esta coyuntura, las fundadoras
tomaron la decision de formalizar
su labor constituyéndose
legalmente como fundacidon. Sin
embargo, esta transicion trajo
consigo nuevos desafios,

particularmente en el ambito del
posicionamiento digital y la gestion
de la comunicacion institucional.

Puesto que la fundacidon carece de
una identidad visual solida,
presencia web y estrategias de
difusion efectivas que le permitan
darse a conocer, generar confianza
en la comunidad, atraer donantes,
voluntarios y adoptantes, asi como
potenciales clientes para servicios

complementarios como la guarderia.

En este contexto, surge la necesidad
de contar con el acompanamiento
profesional de Catalisis, con el fin de
fortalecer la presencia y estrategia
comunicacional de la Fundacidn
Angeles Peludos.

El objetivo es construir una imagen
coherente, visible y funcional, que
respalde la mision de la fundacion,
promueva la adopcidon responsable
y permita alcanzar una sostenibilidad
operativa a través de herramientas
digitales, audiovisuales y
tecnoldgicas.
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La problematica del abandono y la falta de bienestar animal es una realidad alarmante
que requiere acciones concretas y sostenibles. Segun estimaciones del Instituto
Distrital de Proteccidn y Bienestar Animal (IDPYBA), en la ciudad de Bogota existen
aproximadamente 66.467 perros en condicion de calle. Esta cifra refleja una situacion
critica, considerando que, de acuerdo con la Secretaria de Salud de Bogota, en 2022 se
registraron alrededor de 133.637 perros y gatos en situacidon de calle.

A pesar de los esfuerzos institucionales, las tasas de adopcidn siguen siendo bajas en
comparacion con la magnitud del problema. Por ejemplo, en 2020, el IDPYBA reporto
la adopcidn de 1.800 perros en Bogota, una cifra que, aunque representa un avance, es
insuficiente frente al nUmero de animales en situacion de abandono. Esta disparidad
evidencia la necesidad de fortalecer las estrategias de sensibilizacion y promocion de la
adopcidn responsable.

La implementacion de un proyecto de fortalecimiento institucional, que incluya el
rediseno de su identidad visual, el desarrollo de una pagina web interactiva, la
produccion de contenido audiovisual y la incorporacion de tecnologias innovadoras
como la realidad aumentada, permitira a la fundacidn mejorar su posicionamiento,
ampliar su alcance y consolidar su impacto en la sociedad. Estas acciones no solo
contribuiran a aumentar las tasas de adopcion y a reducir el nimero de perros en
situacion de calle, sino que también promoveran una cultura de tenencia responsable y
bienestar animal en la comunidad.
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Objetivo general:

Fortalecer la identidad institucional, el
posicionamiento digital y la capacidad
comunicativa de la Fundacién Angeles
Peludos mediante un proceso integral de
rebranding, produccién de contenidos
transmedia y aplicacion de tecnologias
innovadoras, con el fin de incrementar su
visibilidad, atraer adoptantes, voluntarios
y donantes.

Objetivos especificos:

e Redisenar la,identidad visual de la
Fundacion Angeles Peludos para
proyectar una imagen coherente,

profesional y emocionalmente
conectada con su mision y publico
objetivo.

e Desarrollar una pagina web funcional,
accesible y optimizada, que centralice la
informacion institucional, incluya un
catalogo fotografico de los perros
disponibles para adopcion y facilite la
interaccion con adoptantes, donantes,
voluntarios y la comunidad en general.

e Producir un video documental que narre
la historia de la fundacion vy visibilice su
impacto, con el propdsito de fortalecer
el sentido de pertenencia y la confianza
en su labor.

e Establecer una estrategia de redes
sociales que incremente la visibilidad de
la fundacién, promueva la adopcidn
responsable y potencie el alcance de
sus campafnas de concientizacion, por
medio de una asesoria brindada a las
fundadoras.

e Disenar e implementar una campana
transmedia, que incluya un spot de
concientizacidn y una experiencia de
realidad aumentada.

14
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Social

e Genera una reduccion del abandono y
el maltrato, promoviendo la conciencia
y el respeto por la vida animal,
disminuyendo el nimero de perros en
situacidon de calle expuestos al abuso,
enfermedades y accidentes.

Ambiental

e Reduce la contaminacion, ya que los
perros sin ningun tipo de control
generan desechos en espacios
publicos que pueden contaminar
desde el suelo en zonas de alto
transito hasta llegar a contaminar
fuentes de agua limpia.

Ecénomico

e Disminuyendo la poblacién de perros
callejeros se reducen los gastos en
campanas de capturas, esterilizacion,
refugio y eutanasia; asi mismo, se
reducen las mordeduras que pueden
contraer enfermedades afectando la
salud publica.

Tecndlogico

e La implementacion de la RA tendria
mayor alcance a distintas poblaciones,
haciendo uso de herramientas nuevas
de innovacion, el hecho de no
simplemente usar las redes sociales
como medio de comunicacidon con la
poblacidn a la que deseamos llegar
sino  también  hacer uso de
herramientas fisicas y digitales que
permitan  una  mejor  conexidn
emocional con la persona que esté
interesada en el proceso de adopcion
de los canes.







REESTRUCTURACION DE IMAGEN

Foundacion
BAneeles Peludos

HUELLAS <°
CALLEJERAS

Angeles
Peludos

FUNDACION

LOGO ANTERIOR

Antes de iniciar se realiza una reunion con
el cliente para tener establecidas las
condiciones del rebranding y el estado
actual de la imagen de marca. En esta
reunion, el cliente indica que tiene un
vinculo grande con el perro (Hanko) pues
fue uno de los primeros rescatados, por lo
cual es un elemento que debe
permanecer, al igual que los colores
basicos blanco, azul y amarillo.

REFERENTES

Antes de empezar se buscaron distintas
referencias de marcas para tener una guia
y ser mas objetivos con lo que el cliente
buscaba, en estas referencias encontramos
que son minimalistas, coloridas y en su
gran mayoria contaban con las siluetas de
los animales que se dedicaban a rescatar,
sabiendo ello se decidid tener en cuenta
tres elementos principales los cuales
fueron: La silueta de el perro (Hanko), las
alas y las montanas.

LOGO NUEVO

Se inicio por hacer la silueta sobre la foto
de Hanko para que fuese mas facil de
identificar y con un nivel de detalle mas
alto; como segundo punto se modificaron
las alas para que fuesen mas legibles y
como ultimo punto fueron las montanas
pues las duenas de la fundacion
decidieron que quedaran iguales a las que
tenian ya que se parecian mas a las de la
vereda.
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Totiasrs

CALERDARND 23

Refugio de
Animales en
ALBACETE

PRODUCTOS SOLIDARKDS

CAMBIARLES LA VIDA
ESTA EN NOSOTROS
SALUA UNA VDA -
e ACERCA BE NGSUTRAS

AT

FRRIAC AR A W

PUITS ENAFIEID

CONG SER PARTE DEL CAMES

Hasodremios tus dudes

EONDLE A NOESTRIS
RESCATRDOS EN ADOPCISN

FRTIERS EN LAS ROTICIAS

REFERENTES:

Nuestros referentes fueron FUNDACION BM, PATITAS EN ACCION Y ZOOASIS;
estas paginas transmiten de manera efectiva su mision y valores, destacando el amory
comprimiso hacia los animales rescatados generando una conexién emocional con el
visitante. Las paginas de adopcion muestran perfiles individuales de los animales,
incluyendo nombre, edad, tamano y fotografias.

El menu principal esta bien organizado facilitando el acceso a secciones clave. Ademas
de la adopcidn tambien ofrecen otras formas de apoyo como apadrinamiento,

donaciones y voluntariado.
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De acuerdo con lo solicitado por el cliente se requeria que la pagina tuviera una galeria
de fotos con los perros disponibles para adopcion con una breve descripcion de su
personalidad, comportamiento, edad y patologias, una seccidn en la que se encontrara
mas informacién de la historia, misién y visién de la Fundacién Angeles Peludos,
ademas de las diferentes formas en las que se puede aportar y los servicios que ofrece
la fundacién. Teniendo en cuenta esto el mapa de navegacion y los wireframes
propuestos son los siguientes.

MAPA DE NAVEGACION:

« Cifras

« Historias de
perritos

\-

¢Como ayudar? l Nuestros perros Servicios

s | l‘\ s I/_\I'\
| \
Hotel
Guarderia
Adiestramiento

Hotel
Productos

Quiénes somos l

« Historia
« ;Qué hacemos?
« Testimonios

= Donaciones
« Apadrina « Perros disponibles
« voluntariado




WIREFRAMES:

oGO QUIENES SOMOS ;COMO AYUDART NUESTEOS PERROS SERVICIOS

imagen de vn perrito

Sabias que la mayoria de les perres rechazados por sv conducta e

catalogados come peligrosos nunca bianen vna sequnda oportunidad?
Ellos mo eligieron su historia,
Parles una Avava vida estd en nvestras manas,

donar apadrina

-'-r.anP:urmmt:ttn lcone con bawka icong con taxbo
) (total perros (Total perros
alimgntados an gl adopk
uikimo mes) escakheled) o)

CARRUSEL de historias de pernitos

taxbo historia da un parrite
fcomo sefug rescatada, el Foto dgl parriro D
procgso 4 como asba)

Adopkar

ISGTI Pﬂ Camo ayudar Come ayudar

Direccion
telefonos de contacto
COTTEQ

Servicies

Daona

RS RS RS

informacion legal v derechos rescrvados




WIREFRAMES:

loGo QUIENES S0MOS  JCOMO AYUDART NUESTROS PERROS  SERVICIOS

Mensaje Emotive

Vidoeo para dar a

deonocey la funcdacisi

l danar s padring

Fobto Emobva
Misboria [Taxba)

CARRUSEL de testimonios de donantes, adoptantes, veluntarios

o baxke (basbimonic) Feto dal WT::‘:?'_EFMW [ humans o D
ISGTIPG Como ayudar Como ayudar Servicies
Direccidn

telefonos de contacto
COrreo Dorna &

RS RS RS

informacion legal y derechos reservados




WIREFRAMES:

lozo QUIENES S0MOS  COMO AYUDART NUESTROS PERROS  SERVICIOS

mmagan da va perrito

iSabias que la mayeria de les perres rechazados por su conducta o
catalogades como peligrofos nunca bienan vna seaunda oportunidad?
Elles mo eligieron sv hiskorio.

Darles una Aveva vida esbd e Auestras manes.

[ | [oomeme |

Explica que es y como se hace
Fate

Explica que es y como se hace
Foko

Bpadring

Explica que g5 y como se hace

Fote

Explica que es y como se hace

Fatbo

ISGTIPG Came ayudar Como ayudar Sarvicies
Direcckin
telefonos de contacto
comeo

FEE

informacion legal y dorochos roservadaos




WIREFRAMES:

[FaTietal QUIENES SoRM0E o8R0 AVUDART NUESTROS PERECS (ERVECTOS

imagen de apoye (un
perrito o perrito con un

ETEKtﬂ humano
emotivo
Foto perro Foto perro
Nembre Nombre
edad edad
Sexo Sexo
Perronalidad Perronalidad

Foto perro Foto perro
Nombre Nombre
edaod edad
Sexo Sexo
Perronalidacd Perronalidad

Adopbar Adoplar

IS'GTIPG Comp ayudar Como auudar SEFviCrDs
Dirccclén
telefongs de contacto

FEE

islpemacion bigal ¥ dorechon risarvaloL




WIREFRAMES:

loGo QUIENES SOMOS  JCOMO AYUDART NUESTROS PERROS SERVICIOS

imagen de apoyo

Explica que es Yy como se
Foto hace, beneficios (Guarderia)

Aganda I

Explica que es Yy como se
hace, beneficios

Folto - :
(Adiestramientao)
ﬂgundn
Is OTIPG Como ayudar Como ayudar Lgrvicios
Direccidn
telefonas de contacto
COITen Dona

RS RS RS

pnformacion legal y derechos rescrvados




PAGINA WEB:

%uelles QUIENES SOMOS ;COMO AYUDAR? NUESTROS PERROS SERVICIOS

FUNBACION

iSabias que la mayoria de los perros rechazados por su
conducta o catalogados como peligrasos nunca tienen una
segunda oportunidad?
Ellos no cligieron su historia.
Darles una nueva vida esta en nuestras manos.

Apadrinar

900 350 130

Raciones de comida Perros rescatados a Perros adoptados a
proporcionadas en el dltimo mes la fecha la fecha

iHola! Soy Tofio

Me rescataron del abandono y el maltrato de
una familia en la vereda Canavita de
o Tocancipa. Cuando llegué a la Fundacién,
supe que mi vida cambiarfa para siempre. Me
llenaron de mimos, caricias y comidita rica.
Hoy soy un perro amoroso, inteligente y
estoy listo para ser parte de una familia que
me cuide y me ame por el resto de mi vida.

_ ‘}‘ ggﬁ:{g Contacto

dinamarca - Vereda la Esmeralda seclor Corchuelo
Teléfonos: 3204320996 / 3144868545
refugioangelespeludos@amail.com

€ 2025 Fundacion Angeles Peludos | Todos los derechos reservados | Disefiado y desamollado por Enrigue Casteblance




PAGINA WEB:

QUIENES SOMOS  ;0OMO AYUDAR? NUESTROS PERROS  SERVICIOS

Ellos solo necesitan una oportunidad, y i puedes dar=cla.
Con tu donacion, tu thempo o tu voz,
Hoy puedes ser la diferencia
entre ol sufrimiento y una vida lena de amor.

Ellos ya conocieron el abandono, pero ain confian en el
amor. Cada mirada, cada cola que se mueve,
espera una familia como la tuya
que les regale el hogar que sismpre merecieron.

Dorsar Apadri
Apadrinar e

Donaciones
Apoyar una fundacidn de perritas on donadenes es dare una
patica de ayuda o las peluditos que mas Io necesitan..

Abril
Activa jugustona y amormea.

Apadrinar
Apadrinar a un perrito en una fundacin e como convertins e s
dngel quardian personal

Voluntariado

Ser yohuntario por un dia en una fundacidn de perritos e
regalarles ef tesoro mis valioso: jtu tiempo y carifiol...

QUIENES SOMOS  ;COMO AYUDAR? NUESTROS PERROS  SERVICIOS

Adopcion
Adoptar un perrite de una fundacian es darle un hogar para
sempre y a aportunidad de una nueva vida llena de amor,,

Obadiants, flel dmcessa y carlsmtico Tranguila y dulea

Contacto

Vi




PAGINA WEB:

e

iSabias que la mayoria de los perros rechazados por su
conducta o catalogados como peligrosos nunca tienen una
segunda oportunidad?
Elles no eligieron su historia.
Darles una nueva vida esti en nuestras manos.

Donar Apadrinar

Hotel
Nuestra hatel para peritos =5 & lugar perfecto para que
tu mefor amigo disfrute de unas vacaciones mientras w
e estas, Aqui recibird cuidados amorosos, jusgos ¥
atencign persenabizada en un ambiente segura, Al
elegirnos, jestis apoyande directaments 3 los parritos sin
hogar de nuestra fundacidn!

Guarderia

£Tu perrito necesita compafia y diversion mientras
trabajas? Muestra guarderls canina es o lugar ideal, Aqul,
tu peludita disfritard de un dia |
sodializacién y mimes bajo la supery
etegimos, cada;juego y cada ladrido feliz de tu amigo se
convierts en una ayuda vital para los perritos.

Adiestramiento
AdiestramoE & fu penro con técnicas amigables y
i para mejorar su comp iento, descle
obedlencia bdsica hasta corecclén de malos habitos,
mientras apoyas una gran causa, |Convierte a tu peludits
en un ciudadanc ejemplart

Productos
Explora nuesira varledad de producing, desde gallstae
artesanales para perritos hasta merch exclusive como
hondies. camisetas y tazas, Cada compra as un regala
Ginico, un acto de amor que ayuda a quisnes mas o
necesitan, jConsiente y régala con propdsitol

Angeles
Pe-]ud_os

QUIENES SOMOS

2COMO AYUDAR?

NUESTROS PERROS  SERVICIOS

Muestra mision es rescatar,

proteger y encontrar hogares.

para

amigos |

Adoptante de Milo

Adoptamos a Milo para que acompadiara a
nuestra otro perrite, y fue la mejor decisian.
Desde que llegs, zl-'nunmirsepmiﬂa
Milo venia de una historia dificil, pero su
amor y ternura nos conquistaron. Hoy flana
nuestro hogar de alegria y amor pure,
Adoptar fue ganar un compafero increible,

Todo comenzs con un salo perrito harido que recogi en
Suba La Gaitana. Lo culdé con lo poco que tenia, y poco a
poca empezaron a llegar mis, comao si se contaran entre
elles que aqui los ayudaban, Mi casa se llend de patitas y
mirades dechdas, y tuve que mudi a Ipd

¥a han pasade mas de 10 afios desde ese primaer rescate,
y hoy saguimos siendo un refuglo de amor pars guienes
solo necesitan una segunda cportunidad,

Qubern ayudar

Contacto
Corchuelo
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Fundacién Angeles Peludos

Estrategia de contenidos y optimizacion digital

Fundacién Angeles Peludos, es un placer presentarle esta evaluacion detallada de la
presencia digital de la Fundacion. El objetivo de este informe es ofrecer una vision clara
de la situacion actual y proponer acciones concretas para potenciar su impacto en linea,
movilizar a la comunidad y alcanzar los objetivos de adopcidn y donacion.

Hemos realizado un analisis exhaustivo de sus perfiles existentes, revisando la calidad
visual, la narrativa, la frecuencia de publicaciones y el engagement, entre otros
aspectos clave. Ademas, hemos comparado su estrategia con la de otras fundaciones
exitosas en el ambito animalista para identificar las mejores practicas.

Nuestra intencidn es proporcionar una guia practica y constructiva que les permita
optimizar sus canales digitales y transformar su presencia en una potente herramienta
de apoyo a la mision de la fundacidon. A lo largo de este proyecto, encontrara
recomendaciones detalladas y ejemplos claros para cada punto.

Optimizacion de perfiles, reforzando la identidad digital

Nombre de usuario

El nombre de usuario actual, "fundacion.angeles.peludos", es claro y descriptivo,
comunicando de inmediato la naturaleza de la organizacion. Sin embargo, para
maximizar la facilidad de busqueda y la consistencia, es fundamental asegurarse de
que este nombre sea uniforme en todas las plataformas digitales.

Foto de perfil y portada

La foto de perfil actual, un perro con fondo oscuro, es coherente con el enfoque canino.
No obstante, para reforzar la identidad visual y la profesionalidad, se recomienda
utilizar una imagen mas clara y reconocible que pueda incluir el logo de la fundacion,
asegurando que sea facilmente distinguible incluso en tamanos pequenos.

Biografia y llamados a la accion

La biografia actual menciona que son una organizacion sin fines de lucro y un refugio
canino, lo cual es correcto. Sin embargo, carece de llamados a la accion (CTA). Se
sugiere incorporar frases directas como "jAyudanos con tu donacion o adopta!" para
motivar a la accion inmediata y enlazar a un Linktree para organizar multiples enlaces
clave.

Mejora de contenidos, variedad y calidad visual

Diversificacion de formatos

Actualmente, la cuenta se limita a Reels y fotos estaticas. Es crucial incorporar
carruseles informativos para explicar procesos como la adopcion, videos con
testimonios emotivos y transmisiones en vivo (lives) para interactuar en tiempo real,
aumentando el tiempo de visualizacion y el engagement.

Optimizacion visual

Muchas imagenes presentan iluminacion deficiente y encuadres descuidados. Es
fundamental definir una identidad visual consistente con una paleta de colores y
tipografias uniformes. Mejorar la iluminacion, preferiblemente natural, y la composicion
fotografica es esencial para transmitir profesionalismo y evocar emociones.
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Narrativa emocional

Los textos actuales son genéricos y no generan una conexion profunda. Se debe
implementar el storytelling detallado, relatando el antes, el rescate y el progreso de
cada animal. Incluir llamados a la accion especificos y emotivos, como "Comparte esta
historia para que mas peludos tengan una segunda oportunidad", potenciara la empatia
y la accion.

Frecuencia consistente

La frecuencia de publicaciones es irregular, afectando la visibilidad. Es vital establecer
un calendario editorial con al menos 3 - 4 publicaciones semanales en Instagramy 2 - 3
en TikTok, alternando formatos para mantener a la comunidad activa y comprometida.

Estrategias de engagement y alcance

Fomentar la interaccion

Aunqgue los reels generan mas interaccion, el engagement general es bajo. Es esencial
fomentar la participacion con preguntas abiertas, encuestas en Stories y responder
activamente a todos los comentarios para construir una comunidad sdélida y motivar la
interaccion.

Uso estratégico de hashtags

Los hashtags genéricos limitan el alcance. Se recomienda crear una lista estratégica
que combine términos populares con otros mas especificos y de nicho, incluyendo
hashtags locales y de tendencia, renovandolos regularmente para optimizar la
visibilidad ante nuevas audiencias interesadas.

Aumento del alcance mensual

El alcance actual es bajo y sin crecimiento sostenido. Para expandirlo, es crucial
planificar contenido viralizable, como videos de "antes y después" con buena edicion y
musica emotiva. Participar en tendencias de TikTok adaptadas a la tematica de la
fundacion también es una tactica eficaz para ampliar la visibilidad.

Incrementar clics y visitas

El llamado a la accion débil resulta en pocos clics. Se debe incluir frases claras como
"link en la biografia para adoptar" o "dona en 1 minuto desde nuestro perfil”. Usar
stickers con enlaces en stories y crear contenido que motive la busqueda de
informacion adicional (ej. testimonios de adoptantes que dirijan al perfil) aumentara el
trafico.

Coherencia visual y tonalidad de marca

Paleta de colores definida

Actualmente, no hay una paleta de colores institucional clara. La inconsistencia genera
una imagen desordenada. Se recomienda definir una paleta oficial de 2 a 4 colores,
preferiblemente tonos tierra, beige, verde suave o celeste claro, que transmitan calidez,
cuidado y confianza. Esta paleta debe aplicarse de forma consistente en todos los
elementos graficos para consolidar la identidad visual de la fundacion.

Uso de tipografias y filtros

No existe una linea grafica uniforme en cuanto a edicion de fotos y tipografias. Se
utilizan diversos estilos sin jerarquia ni coherencia, generando ruido visual. Es crucial
seleccionar 1 o 2 tipografias principales (una para titulares y otra para texto secundario) 35



y usarlas siempre. Establecer un estilo de imagen unificado con un filtro suave y utilizar
marcos o sellos visuales propios, reforzara la marca.

Tonalidad, voz y estilo de los textos

El tono de comunicacion es inconsistente, variando entre informal e impersonal. Se
debe definir un tono calido, humano y esperanzador que refleje la mision de la
fundacion, manteniendo el profesionalismo. El estilo de redacciéon debe ser directo,
empatico y con llamados a la accion claros, por ejemplo: "Sabemos que su historia
duele. Pero también sabemos que con tu ayuda, puede tener un final feliz. ;Nos ayudas
a lograrlo?".

Construyendo la personalidad de marca

Empatica: Siempre en defensa del bienestar animal, demostrando compasion y
cercania en cada mensaje. La comunicacidon debe resonar con aquellos que aman a los
animales.

Luchadora: Muestra los desafios del rescate con transparencia y valentia. Refleja la
ardua labor detras de cada rescate y la dedicacidn a superar obstaculos.

Esperanzadora: Enfoca cada historia en el cambio posible y en los finales felices.
Transmite un mensaje positivo que inspire a la accion y a la creencia en un futuro mejor
para los animales.

Humana: Conecta desde lo emocional y comunitario, estableciendo un vinculo genuino
con la audiencia. Muestra la dedicacion de voluntarios y adoptantes, creando un sentido
de pertenencia.

Para Fundacién Angeles Peludos, es esencial proyectar una personalidad de marca
clara y reconocible que la distinga de otras organizaciones similares. Esto se logra
construyendo una propuesta emocional distintiva que se refleje tanto en los textos
como en las imagenes, los colores y las interacciones con el publico. Una personalidad
definida ayudara a generar una conexidon mas profunda y duradera con la audiencia,
fomentando la lealtad y el apoyo continuo.

Analisis de KPIS, medicion y metas

KPI Clave Situacion Actual Estimada Recomendacion y Meta

Seguidores Mensuales Crecimiento bajo (+30 a +50 Implementar campafias virales y
seguidores/mes). alianzas. Meta: +200
seguidores/mes.

Engagement por Publicacion Muy bajo (<1% tasa de engagement), Contenido emocional y preguntas
abiertas. Meta: 3%-6% de
engagement.

Formularios Recibidos No comunicados claramente; pocos Links visibles en bio y carruseles.
links directos. Meta: 10 postulaciones/mes.

Alcance Mensual (Reels) Bajo (300-1,000 visualizaciones Contenido viral "antes/después" y
promedio). tendencias. Meta: 3,000
visualizaciones/Reel.

Clics en Enlaces/Visitas Escasos clics y visitas al perfil. CTAs fuertes y stickers en Stories.
Meta: Aumento del 50% en clics.
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Los KPIS actuales de Fundacidn Angeles Peludos muestran un bajo impacto digital,
escasa traccion comunitaria y poca conversidn a acciones concretas como adopciones,
donaciones o voluntariado. No solo falta planificacion estratégica, sino también una
optimizacion de cada contenido para que cumpla una funcion medible. Es fundamental
establecer objetivos claros y construir la estrategia digital en funcidn de ellos.

Benchmarking

Coherencia visual sélida

Fundaciones exitosas como Adopta Bogota o El Campito Refugio tienen una linea
grafica clara, con paleta de colores definida, uso constante de tipografias y una estética
cuidada que transmite profesionalismo y confianza. Esto genera un reconocimiento de
marca inmediato y una percepcion de seriedad.

Storytelling emocional desarrollado

Publican historias reales de rescate con una estructura narrativa impactante: antes,
rescate, recuperacion y adopcion. Utilizan fotos y videos bien seleccionados y textos
que conmueven, informan y llaman a la accion. No se limitan a mostrar sufrimiento, sino
que celebran los logros y la transformacion.

Formatos de alto impacto

Destacan el uso de videos tipo "antes y después" para viralizacion, carruseles
informativos y educativos (ej. tips de cuidado, proceso de adopcion) que son altamente
guardables, y Stories con subtitulos vy stickers de enlace que fomentan la participacidon
directa. El contenido testimonial también es clave para generar credibilidad.

Movilizacion de donaciones y comunidad

Utilizan llamados a la accidn claros y repetidos ("Dond desde $1.000", "Link en bio para
el formulario"), lanzan campanas con objetivos concretos de financiacion (ej. "Este mes
necesitamos cubrir $250.000 en alimento"), y muestran el impacto de las donaciones.
Involucran a la comunidad con hashtags de marca, reposteando contenido de
seguidores y dinamicas participativas.

Las fundaciones exitosas entienden que las redes no son solo una vitrina, sino una
plataforma de movilizacion emocional y accidn concreta. Utilizan herramientas
narrativas, visuales y comunitarias con intencionalidad clara y estratégica, lo que les
permite generar un impacto significativo y mantener una comunidad activa y
comprometida.

Proximos pasos, acciones clave para el éxito digital

Implementar storytelling de rescates

Comenzar a relatar historias detalladas de cada animal, desde su situacidn inicial hasta
su recuperacion y eventual adopcion. Esto generara una conexion emocional profunda
con la audiencia y motivara a la accion. Incluya fotografias de calidad que ilustren el
antes y el después para maximizar el impacto narrativo.

Publicar reels de "Antes y después" semanalmente

Crear un Reel semanal que muestre la transformacion de un animal rescatado. Estos
videos son altamente virales y emotivos, captando la atencién y demostrando el
impacto directo de la labor de la fundacion. Utilice musica emotiva y subtitulos claros
para asegurar el mensaje.
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Lanzar un hashtag de comunidad

Crear un hashtag propio y unico, como #FamiliaAngelesPeludos o #MiFinalFeliz, e
invitar a la comunidad a usarlo al compartir fotos o historias con sus animales
adoptados. Esto fomentara la participacion, generara contenido generado por el
usuario y fortalecera el sentido de pertenencia a la causa.

Al integrar estas practicas en su estrategia digital, Fundacion Angeles Peludos podra
transformar su presencia en linea, movilizando a una comunidad mas grande y
comprometida, lo que se traducira en un mayor nimero de adopciones y donaciones. La
clave es la consistencia, la calidad y la autenticidad en cada interaccion.
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CATALISIS

COLECTIVO

MIMEJOR TERAPIA TIENE
CUATRO PATAS

LIBRO DE PRODUCCION

Susan Pulido - Andrea Rodriguez - Santiago Ramirez - Michael Bricefio - Esteban Alarcén - Jonathan Herrera - Marfa Sanabria - Enrique Casteblanco




Titulo: Mi Mejor Terapia Tiene Cuatro Patas

Tagline: No son peligrosos. Son incomprendidos. Adopta. Defiende. Ama.

Storyline: Un dia gris se transforma en alivio y companiiia gracias a quien siempre te espera.
Premisa: Adoptar es darle un hogar a un peludo y sumarle sentido a nuestra vida.

Sinopsis: Un joven llega a casa visiblemente estresado y emocionalmente agotado
después de una larga jornada de trabajo. La ciudad, el ruido y la rutina lo han
desconectado; pero al cruzar la puerta de su casa, su perro lo recibe con una efusividad
que cambia por completo su estado de animo. El rostro cansado se convierte en una
sonrisa y se llena de paz y tranquilidad; acto seguido, se les ve compartiendo tiempo de
calidad; saliendo al parque, caminando y jugando.

Objetivo narrativo: El objetivo narrativo fue generar una identificacion emocional
inmediata con el espectador, reflejando una situacion cotidiana; el desgaste mental por
el estrés y la rutina. A través de una escena sencilla, calida y visualmente intima, se
buscd mostrar como un perro adoptado puede convertirse en un refugio emocional. El
mensaje promueve la adopcion responsable no desde la lastima, sino desde el amor y
el impacto positivo que estos vinculos tienen en la vida y la salud emocional de las
personas.

Referencia: https://www.youtube.com/watch?v=7ik2wgDkvxc

Nota de direccion

Michael Briceno - Director Spot

La direccion propuso un enfoque narrativo que transmite el vinculo emocional entre una
persona y su mascota, resaltando como ese lazo se convierte en un soporte mutuo
tanto fisico como emocional. Durante el proceso de creacion se mantuvieron altos
estandares en produccidn y postproduccion, con el propdsito de entregar una pieza
visualmente limpia, emocionalmente poderosa y coherente con la sensibilidad que
implica la adopcidn y el cuidado animal.

Nota del productor

Andrea Rodriguez — Productora General

Desde el area de produccidn general, se estructurd una planificacion y logistica que
permitiera la ejecucidon eficiente del spot dentro de los parametros narrativos y
emocionales establecidos por la direccidn, bajo criterios de sencillez, sensibilidad y
eficiencia, procurando un producto final técnicamente sélido.

Cargos:

Andrea Rodriguez: Productora general.

Michael Briceno: Director general.

Susan Pulido: Asistente de direccion y script.

Maria Sanabria: Directora de fotografia.

Enrique Casteblanco: Director de arte.

Jonathan Herrera: Sonidista

Esteban Alarcéon: Gaffer

Santiago Ramirez: Coordinador de postproduccion, motion graphics.
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Preproduccion

Propuesta por area: Direccion General

Enfoque narrativo

El enfoque narrativo planteado para el spot fue de caracter emocional. La intencion fue
transmitir el profundo sentimiento de alegria, calma y conexion que una mascota puede
generar en una persona. Se buscd mostrar como, a pesar de los problemas cotidianos y
del ritmo agitado de la vida, la presencia de un companero peludo representa un
refugio emocional.

Tono audiovisual

El tono general se centrd en lo intimo y sensible, con una atmadsfera calida. Se utilizaron
colores tenues, musica suave y conmovedora, y escenas que reforzaran la empatia y la
conexion entre el protagonista y su mascota.

Direccion de actores

Se selecciond un actor joven, entre 20 y 25 anos, que representara una vida cotidiana
adulta. Antes de la produccidn, el actor fue citado para una lectura del guion y una
reunion creativa en la que se explicd el enfoque emocional del spot y las intenciones
narrativas. Se realizaron ensayos previos con el fin de garantizar una interpretacion
natural y coherente con el personaje propuesto.

Para la eleccion del perro, se contemplaron dos posibilidades: un ejemplar de raza
potencialmente peligrosa o un perro criollo, ambos de talla mediana o grande. Esta
eleccién respondia al enfoque principal de la Fundacién Angeles Peludos, que prioriza
la adopcion de perros estigmatizados por su raza o descartados por su tamano.

Direccion fotografia

Camara: Canon M50

Objetivo I: 15-45mm

Objetivo Il: 50mm.

Perfil de color: Logaritmico CineStyle

Resolucion: Full HD real es 1920 x 1080 pixeles, con un framerate de 24fps.

Estilo de camara

Se utilizé una combinacidon de camara en mano, priorizando la camara fija, dependiendo
de la carga emocional de cada escena. Se trabajo con tripode para tomas estaticas en
momentos de transicion emocional o conexidn con el perro, se emplearon movimientos
suaves con camara en mano para reforzar la intimidad del personaje en la primera
escena.

Composicion y encuadres

La narrativa visual se construyd a partir de planos generales, enteros y primeros planos,
con el propdsito de mostrar tanto la atmodsfera del entorno como los gestos vy
emociones del personaje principal. Se utilizaron angulos normales para mostrar
naturalidad, incorporando de manera puntual contrapicados que destacaran momentos
de conexidn emocional y cambio expresivo.
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Relacion espacio — personaje

El apartamento representa un espacio reducido, ordenado, con luz tenue y céalida que
transmite monotonia y cansancio. A medida que el vinculo con su perro se profundiza,
la luz se vuelve mas presente y el encuadre mas abierto, evidenciando una
transformacién emocional y una atmdsfera mas vital. La relacion entre espacio y
personaje fue fundamental para reflejar su estado animico de forma progresiva

y visual.

Paleta visual y temperatura de color
Se establecieron tres ambientes diferenciados visualmente:

Ciudad: tonos grises, luz dura, encuadres abiertos que enfatizan el caos, estrés vy la
desconexidn, y planos cerrados para el rostro agotado del protagonista.

Hogar
Paleta calida y controlada (amarillos y marrones), con luz tenue en los primeros
momentos y mayor luminosidad conforme avanza la historia.
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Parque
Colores naturales (verdes vivos, luz solar), que refuerzan la idea de libertad,
tranquilidad y vinculo afectivo.

Direccion de sonido

No se realizd captura de sonido directo en ninguna de las escenas, ya que el spot no
contiene dialogos. La construccion sonora se desarrolld completamente en
postproduccidn, a partir de la musicalizacion y la incorporacion de paisajes sonoros
externos.

Paisaje sonoro

Los sonidos ambientales (ciudad, interior de vivienda y parque) se incorporaron desde
librerias sonoras con licencia libre de derechos. Estos elementos enriquecieron la
atmadsfera sin necesidad de grabacidon de ambiente, permitiendo una mayor flexibilidad
en la edicion.

Musicalizacion

La musica fue seleccionada de bibliotecas libres de derechos y elegida por su tono
calido, nostalgico y reconfortante. Sirve como eje emocional del spot, guiando el ritmo
narrativo e intensificando la conexidn entre el espectador y el vinculo mostrado entre
humano y un peludo.

Direccion de iluminacion

La iluminacion del spot fue planteada desde una estética naturalista y emocional. En
los espacios interiores se aprovechd la luz natural que ingresaba por las ventanas, sua-
vizada con cortinas calidas que filtraban la luz y creaban un ambiente intimo y acoge-
dor. Para reforzar el clima emocional del reencuentro entre el protagonista y su perro,
se evito el uso de luces frias o artificiales invasivas, manteniendo una atmdsfera hoga-
rena mediante fuentes calidas y difusas.
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En exteriores se trabajo con luz natural disponible, controlada a través del horario de
rodaje. Durante las escenas iniciales, la luz neutra y plana acompana el estado animico
del protagonista. A medida que avanza la historia, los tonos regresar a su saturacion,
estandar y se abren, reflejando visualmente su transformacion emocional y el vinculo
con el perro.

Direccion de arte

La direccion de arte apostd por una estética cotidiana, minimalista y emocionalmente
simbodlica. Los espacios interiores (apartamento) fueron seleccionados para representar
la rutina diaria del protagonista: un entorno ordenado pero ligeramente apagado, que
transmite su agotamiento emocional. La presencia de colores calidos, como el naranja
en las cortinas o el marron de los muros en ladrillo, genera un contraste visual con el
inicio gris del dia, y refuerza el mensaje de refugio emocional.

El vestuario del perro —una camiseta de la seleccion Colombia— anade un elemento
afectivo y cultural, reforzando el vinculo y la personalidad del personaje peludo. Los
elementos del hogar como muebles, cojines y texturas se mantuvieron auténticos para
preservar el caracter intimo de la escena.

En exteriores, el arte se construyo con locaciones reales como el parque del barrio, sin
intervenir artificialmente el entorno, conservando una estética cercana al espectador.

Direccion de postproduccion

El tratamiento en postproduccion apuntd a reforzar el contraste emocional a lo largo
del spot. En la correccion de color se aplico una paleta calida en interiores y vivos en
entornos exteriores.

Se utilizaron ilustraciones animadas (como trazos sobre el rostro del personaje) que
representaban su estado mental, aportando un lenguaje visual alternativo que
comunica sin necesidad de dialogo.

En cuanto al sonido, se integraron efectos ambientales, musica instrumental suave .
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Postproduccion
Software principal utilizado: Adobe Premiere Pro 2024
Estrategia de montaje: estructura narrativa, ritmo, orden de escenas.

Inicio: Fondo negro, presentacidon visual cadtica de la ciudad, del entorno (impacto
inicial).

Desarrollo: Interaccion del humano con su peludo

Cierre: Culmina con una secuencia emocional reforzada por mdusica, ideal para
introducir el mensaje final o llamado a la accidn.

Correccion de Color
Se aplico una correccion de color base en Lumetri Color dentro de Premiere Pro para
asegurar la coherencia visual entre escenas grabadas en diferentes condiciones de luz.

Look final: Se optd por un tono calido, vivo y natural, que transmitiera cercania,
tranquilidad y bienestar. Cada locacion recibid ajustes individuales, evitando una
apariencia deslavada o con sobresaturacion.

Tratamiento Sonoro

El audio fue trabajado para lograr una ambientaciéon emocional y limpia.

Pista sonora: Se incorporé musica instrumental emotiva de ritmo medio.
Sincronizacion: Se alinearon los cortes visuales con cambios suaves de intensidad
musical, reforzando la narrativa.

Niveles: Mezcla final con musica a -12 dBFS promedio, sin distorsion ni saturacion. No
se utilizé dialogo, por lo que se evitd competencia sonora.

Motion graphics o titulos: Disefio y ubicacidn del logo y mensaje final.

Exportacion y Adaptaciones

Master finalizado y exportado desde Adobe Premiere Pro con los siguientes
parametros técnicos:

Resolucion: 1920x1080 (Full HD)

Codec: H.264

Bitrate: CBR 15 Mbps

Audio: AAC, 48 kHz, 320 kbps estéreo

Formato final: . mp4

Adaptaciones para plataformas

Version completa (horizontal): Para proyecciones, presentaciones institucionales y
YouTube.

Version completa (vertical): Para redes sociales.
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ESCENA 1: EXT. -CALLE DESTAPADA- DIia
(Negro, la escena se va mostrando poco a poco)

(SONIDO RUIDO DE CALLE, PITIDOS, VOCES DISTORSIONADAS EN
OFF'.)

Se va revelando lentamente a AUSTIN (25-30 afos), rostro
cansado, mirada perdida, caminando por una calle destapada.
se dirige hacia su casa después de una extenuante jornada
laboral y de tener multiples situaciones que lo estresan,
llegando a la entrada de su casa de 1inmediato abre 1la
puerta.

VOZ EN OFF - (Fragmentos de pensamientos) Y“otra vez

4 4 44

tarde...”, “el jefe...”, “cbmo voy a pagar...
ESCENA 2: INT. -CASA- Dia

Ingresando a su casa lo recibe su mascota de un abrazo y
agitando la cola, en ese momento todo el ruido de su cabeza
empieza a disminuir junto con su estrés y problemas.

INSERT: (Plano detalle de la mano acariciando la cabeza del
perro)

ESCENA 3: EXT. -CALLE DESTAPADA- DIa

Austin sale de su casa caminando y a su lado lleva a su
mascota al parque para un paseo ya que es el momento
favorito de él.

ESCENA 4: EXT. -PARQUE- Dia

Austin paseando a su mascota en el parque y disfrutando del
momento.

VOZ EN OFF (Austin):
“No importa lo que digan. El me salva todos los dias.”
NEGRO - FRASE MOTIVADORA

No son peligrosos. Son incomprendidos. Adopta. Defiende.
Ama.

FUNDACION ANGELES PELUDOS
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FUNDACION ANGELES PELUDOS NUEVA HUELLA

LIBRO DEPRODUCCION
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Titulo: Angeles Peludos - Nueva Huella

Tagline: Una historia de resistencia por segundas oportunidades.

Storyline: Un dia gris se convierte en amor gracias a quien siempre te espera.
Premisa: La dignidad no es exclusiva de los humanos. La empatia, el cuidado y la
perseverancia pueden resignificar la vida de peludos estigmatizados.

Sinopsis: Angeles Peludos - Nueva Huella es un retrato intimo y conmovedor sobre los
origenes y evolucidn de una fundacidn que rescata perros en condiciones extremas.
Desde sus inicios en Bogota hasta su traslado a Tocancipd, sus fundadoras relatan
como el amor por los animales se transformdé en un compromiso de vida. Priorizaron
perros adultos y potencialmente peligrosos, aquellos con menos oportunidades de
adopcion. También se reconoce el trabajo de su colaborador proveniente de La Guajira,
quien aporta con acciones silenciosas. El documental cierra con el testimonio de una
adoptante que nos recuerda que adoptar es un acto de amor que trasciende razas,
edades y miedos.

Objetivo narrativo: El documental busca visibilizar la historia y el impacto de la
Fundacién Angeles Peludos, generar conciencia sobre la adopcién de perros adultos y
estigmatizados, y mostrar como una decision personal puede convertirse en una causa
transformadora. Se pretende generar una conexidn emocional con el publico,
humanizar la labor de cuidado animal, y fomentar la adopcion responsable a través de
un relato intimo y testimonial.

Referencia: Los Puros Criollos - Perros Criollos
https://rtvcplay.co/series-documentales/los-puros-criollos/perros-criollos

Nota de direccion:

Susan Pulido - Directora general

Dirigir un documental es algo que considero desafiante, mantenerse fiel a la realidad a
pesar de introducir ficcion como fue la dramatizacion de la historia de Alexandra, fue
siempre nuestro propasito.

En nuestra primera conversacion con las fundadoras mi interés era conocer un poco
mas de ellas, entender por qué hacen lo que hacen, ir mas alla del proyecto y conectar
mas profundamente con sus ideales, con los perros, entenderlos y saber un poco de la
historia de cada uno, para mi era algo esencial.

Ya que impregnar esa sensacion, que la gente conociera la historia de la fundacion pero
también de su dia a dia, de como viven los perros y lo libres que se sienten, ese
sentimiento de empatia, carisma y union, era algo que se debia mostrar en el
documental.

En el momento de la produccion hubo muchas cosas que fallaron, el clima en un
comienzo, la disponibilidad de la persona para el testimonio, caidas, el terreno
embarrado, sin embargo se dejaron fluir un poco mas los planos y las escenas a medida
que ibamos caminando, y con la buena energia del equipo y de las fundadoras los
resultados fueron mas satisfactorios de lo esperado.

Agradezco infinitamente haber tenido la oportunidad de desarrollar este proyecto, fue
de inmenso aprendizaje y de esas experiencias que llenan el alma por saber que
aportas en una pequena parte a mejorar las condiciones de animales que lo necesitan. 47



Nota de produccion

Andrea Rodriguez — Productora General

Desde la produccion se asumio este proyecto con el compromiso de articular todas las
piezas que lo componen. Mds alld de ser una operacién técnica y logistica, Angeles
Peludos: Nueva Huella, fue una experiencia profundamente humana.

Organizar esta produccidon implicé abrirnos emocionalmente al relato de otras vidas,
trabajar con un equipo diverso y encontrar soluciones creativas, buscando facilitar un
entorno donde la historia pudiera fluir con autenticidad; toda una gestion hecha desde
el respeto y el cuidado.

Cargos:

Susan Pulido: Direccidn.

Andrea Rodriguez: Produccion.
Maria Sanabria: Camara.

Enrique Casteblanco: Sonido.
Jonathan Herrera: Making of.
Esteban Alarcon: Iluminacion.
Santiago Ramirez: Postproduccion.
Michael Briceno: Script, foto fija.

Preproduccion

Direccion general

El documental Fundacién Angeles Peludos - Nueva Huella construye un relato
testimonial por parte de las personas que hacen parte de la fundacidn, con un fuerte
componente emocional. A través de entrevistas intimas y momentos capturados con un
estilo observacional, se buscd que el espectador se conecte directamente con la historia
y vivencias de los protagonistas. La narrativa no es lineal, en un punto en el que la
fundadora relata como comenzd con la fundacidn, se ve una pequena dramatizacion,
reforzando el caracter intimo del documental. De la misma forma, los relatos son
contados en paralelo para evocar una sensacion de cercania que despierte, la empatia
y la reflexidn, generando conciencia sobre la problematica que han atravesado, las
dificultades al sostener una fundacion siendo guarderia.

Para el ritmo del documental se optd por comenzar con una pequena introduccion de lo
que se va a tratar el documental, varias tomas que introducen al espectador al lugar, la
tematica y los personajes, prosiguiendo con las diferentes entrevistas, intercalado con
tomas aéreas, silencios y musica que refuerzan el discurso y permiten que el espectador
procese las emociones.

La relacion que hubo con los personajes, se construyd con mucho tiempo de antelacion
a la produccion, pues era necesario construir un vinculo de confianza en el que se
prioriza la comodidad de los protagonistas para que se sintieran libres al hablar
abiertamente sobre los hechos. Previamente a la produccion se hizo una entrevista para
entender la historia y saber como organizarla para el documental. De esta forma el
guion o la escaleta se construyd con sus propias palabras, permitiendo momentos
genuinos.
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La Direccion General tuvo un rol muy activo en todas las etapas del proceso, partiendo
de la estructura narrativa, desde la elaboracion de la escaleta hasta la edicion final. Se
considerd importante que el diseno sonoro fuera muy de la mano con el montaje
audiovisual por eso se realizd de forma paralela, ya teniendo el concepto de empatia
emocional que se buscaba resaltar, se selecciond musica instrumental, en un comienzo
un poco mas rapida y a medida que iba llegando a los puntos donde la historia tenia
mas profundidad emocional, la musica cambiaba o se hacia mas lenta para conectar
mas. Como consecuencia, se llegd a un producto que logra conmover al espectador
desde distintos niveles sensoriales y emocionales, e incluso fue subtitulado para
garantizar la accesibilidad a todo tipo de audiencias.

Direccion de Fotografia

Equipos:

Camara I: Canon M50

Camara ll: GoPro Hero 11 Black

Drone: DJI 2 Mini

Making Of: Sony A6400 - Nikon D3200

Objetivo I: 15-45mm

Objetivo ll: 50mm.

Perfil de color: logaritmico CineStyle

Resolucion: Full HD real es 1920 x 1080 pixeles, con un framerate de 24fps.

Se propusieron encuadres con planos generales en los que se apreciara el entorno
natural y los elementos alrededor de cada uno de los caninos, destacando tanto su
espacio como las interacciones entre los perros y el personal de la fundacion.
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El estilo visual adoptado es naturalista, en coherencia con el contexto rural y la
naturaleza intima del relato de sus protagonistas. Se priorizo el enfoque en acciones
genuinas, expresiones y emociones, con una alternancia entre planos generales, planos
medios y planos enteros, tanto de los caninos como de las fundadoras y el colaborador.

Se incorporaron fotografias de archivo proporcionadas por la Fundacion Angeles
Peludos acompanadas de material fotografico reciente. Estas imagenes fueron
utilizadas para ilustrar etapas pasadas de su labor.
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También se recurrid a una escena de dramatizacion puntual, disefiada para representar
una situacion especifica que no fue posible registrar en tiempo real.

Direccion de Sonido

Para las entrevistas y testimonios del documental se utilizaron micréfonos inaldmbricos
tipo lavalier (de solapa) IMARY MW 16, ideales para grabaciones moviles y discretas. El
sistema cuenta con un receptor 3-en-1 compatible con camaras y celulares, lo que
permitié una grabacidn estable tanto en interiores como en exteriores. Los micréfonos
se ubicaron en el vestuario de los personajes, a una distancia minima de la fuente vocal,
garantizando una captura clara y minimizando interferencias o ruidos ambientales.

Durante el rodaje se registraron ambientes naturales propios del entorno de la
fundacion, ladridos espontaneos, pasos sobre vegetacion, interaccion entre perros,
cuidadores y otros sonidos cotidianos que enriquecieron el sonido ambiente.

En postproduccion se aplico una limpieza basica al audio, que incluyd reduccion de
ruido, ecualizacidn de frecuencias vocales y ajuste de niveles generales. Se corrigieron
picos, se eliminaron clics o interferencias menores, y se llevd a cabo una mezcla estéreo
final.

Se utilizé musica ambiental y efectos sonoros libres de derechos, seleccionados por su
tono emocional, con instrumentacidn predominante de piano y violines suaves. Su
funcion fue acompanar la narrativa de manera sutil, sin opacar los testimonios ni
romper la carga emocional del relato.
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Direccion de Iluminacion

Se consideraron diversos factores, tales como las condiciones climaticas, posibles
modificaciones en la locacion y cualquier eventualidad que pudiera alterar el esquema
de iluminacion establecido.

Para las escenas en interiores se optd por una temperatura de color neutra, con el fin de
lograr un equilibrio visual que evitara tanto la sobreexposicion como una atmdsfera
oscura.

En las escenas exteriores se aprovecho principalmente la luz natural disponible, y en
tomas puntuales se utilizd un reflector LED portatil para reforzar la iluminacion sobre el
sujeto principal sin interferir con la ambientacidén general.

La variabilidad climatica obligd a replantear uno de los esquemas de iluminacion, asi
como a realizar otros ajustes necesarios debido a las lluvias y a los cambios constantes
en la luz natural provocados por la intermitencia de las nubes.

Se trabajo de forma coordinada con los departamentos de camara y arte para unificar
criterios estéticos, alineando paleta cromatica, la composicion y la temperatura de
color, lo que permitié una integracidon coherente entre los elementos escenograficos y
el tratamiento luminico.

Direccion de Arte

Se empled una paleta cromatica acorde con el entorno natural, priorizando tonalidades
frias (azules, verdes y cafés tierra), con el fin de generar una percepcion visual armonica
y confortable para el espectador.

PALETA DE COLORES PALETA DE COLORES

#212f2b #7chicd #5701a5 #587b87 #z02c2b #Bg786a #geggqe #ofachs

#45574a #715b57 #336474 #23464f #677669 #f2gaic #47574C #465773
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Se seleccionaron locaciones con espacios abiertos y minima contaminacion visual, lo
que permitio mayor versatilidad y variedad de angulos durante la grabacion.

Se optd por una aproximacion naturalista, permitiendo que los personajes utilizaran su
vestuario cotidiano como camisetas de la fundacion, botas y ropa comoda e
informal. Al conservar en todo momento la presencia del color azul institucional, se
reforzd la autenticidad y se facilita la conexion con el espectador.

Los elementos graficos adquirieron mayor protagonismo en la etapa de
postproduccion, donde se incorporaron referencias visuales asociadas a la Fundacion
Angeles Peludos y el colectivo Catalisis, reforzando asi la identidad visual del proyecto.

Se integraron objetos del entorno cotidiano de la fundacion, como casetas para perros
y sus implementos, con el objetivo de acercar al espectador a la cotidianidad del refugio
y fortalecer la dimension realista del documental.

Direccion de Postproduccion
Software de edicion: Adobe Premiere Pro 2025 — Adobe Audition Pro 2025

El montaje se estructurd principalmente bajo un enfoque emocional y tematico, con
algunos momentos cronoldgicos pero no de forma estricta. El documental inicia con
una introduccion dinamica pero sutil, que contextualiza el espacio, la historia y el tono
general del relato.

En cuanto a la estética general, se apostd por una paleta naturalista, suave y
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ligeramente desaturada, que refuerza el tono intimo vy reflexivo del relato. El objetivo
visual fue transmitir cercania y esperanza a través del tratamiento del color, la luz y los
encuadres.

Se incorporaron elementos graficos como lower thirds para la identificacion de
entrevistados y titulos con informacion sobre las locaciones, procurando una
integracion visual coherente con el disefo general del proyecto.

Produccion

Cargos:

Andrea Rodriguez: Productora general, montajista, colorista.

Susan Pulido: Directora general, montajista, disefadora sonora.
Michael Briceno: Asistente de direccion, script.

Maria Sanabria: Directora de fotografia.

Enrique Casteblanco: Director de arte.

Jonathan Herrera: Sonidista, making of.

Esteban Alarcon: Gaffer

Santiago Ramirez: Coordinador de postproduccion, motion graphics.

Cronograma

1 R Fomapaiiuiewic 7 o <shiie ]
JL] i e Furdudors. ey d usieln v parrity ] I
¥ L]
& 2

54



Presupuesto

1 DESARROLLO VALOR
1.1 GUION

A Fotocopias guonss
211 |Transporte personas y carga temestre (combustbls) 5120,000.00
21.2 | Alimentacicn §60,000.00
213 |Odros pastos
31 EQUIFDS DE RODAJE, ACCESORIOS ¥ MATERIALE S (OPCIOMAL)
311 |Alguiler camara y scoesonios
2.1.2 | Alguier opticas y accesonos
312 |Alguier kit de luces
214 |Alguller microfonos
32 LOGISTICA - EQUIPO DE PRODUCCION
3.2.1 |Transporte personas y carga temestre (combustiples) 5160,000.00
222 |Alimentacicn §500,000.00
3.2.1 |Cdros pastos
3.3 [MATERIALES DE ARTE, ESCENOGRAFIA, UTILERIA, MAGUILLAJE, VESTUARID
331 |Compras y alquilerss d2 escenografia y utileria §120,000.00
24 LOCACIONES
2.41 |Reparacidn y dafics en locaciones
4 POSTPRODUCCION
4.1 Edicidn
411 |Transporte de direccion a lugar de edicion §10,000.00
41.2 [Musica

PRODCUCCION

Edizion

Transporte de direccion a lugar dz edicidn

510,000.00

Misica

I
2!

4.1
411
412
|5 PROMOCION Y POSTPRODUCCION
5.1
5.1.1
512
5.1.3
5.1

Gastos de logisbca 530,000.00
Irnipresion libro de produccicn ¥ ofros 5&0,000.00
Merchandising 5100,000.00
Oiros, 520,000.00
G TOTAL
8.1 $1.200,000.00
1 Susan Pulido 5200,000.00
2 Andrea Rodnguez 5200,000.00
3 Michael Ericefio 520,000.00
4 Ennique Casieblanco 5200,000.00
5 Mana Sanabria 5200,000.00
G Jonathan Herrera 5150,000.00
T Esteban Alaredn 5160,000.00
] Eantiago Ramirez 5200,000.00
E ] TOTAL $1.320,000.00
1 Scouting Angelee'. Peludos ] 18,000
2 Fotografias Angeles Peludos 3 26,000
E Combaustible - Camile, Ennque ] 50,000
4 Transporte carmro ] 89,200
k] Transporte flota ¥ 64,000
] Alientacion refri y desechables ] 77,000
7 Alientacidn {@rjetas) 3 20,000
] Oiros 3 30,000
10 Postproduccion

OMIC ADOPCION

32,200
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Postproduccion

Montaje

Se estructurd en tres bloques narrativos:

Inicio: Introduccion visual que contextualiza el entorno y plantea, de forma implicita, la
problematica del abandono animal.

Desarrollo: Imagenes de actividades cotidianas y escenas emotivas con los perros,
alternadas con las intervenciones de las fundadoras y su colaborador, construyen el
cuerpo de los relatos.

Cierre: Testimonio real acompanado de un mensaje final reflexivo, que funciona como
cierre emocional y como llamado sutil a la empatia y a la adopcion responsable.

Correccion de color: Se realizaron ajustes generales por escena para corregir
desequilibrios de exposicion y balance de blancos, especialmente en entrevistas
exteriores con condiciones de luz variables. Predominaron tonos frios y neutros (azules,
verdes, cafés y grises) en las tomas abiertas del entorno rural, reforzando el tono
introspectivo, naturalista y emocional del documental.

Archivo crudo perfil log Ajuste basico general Correccion final

Mezcla Final de Sonido
La mezcla sonora fue disenada para lograr una experiencia inmersiva y coherente,
respetando el tono reflexivo del documental.

Niveles de audio:

Voces (testimonios): Entre -6 dBy -10 dB

Musica de fondo: Nivelada a -20 dB en presencia de voz, subiendo a -10 dB en
secuencias visuales sin dialogo.

Sonido ambiente: (Pasos, ladridos, pajaros, naturaleza): Aportan realismo y textura
auditiva al entorno

Musica: Se utilizd una base instrumental emocional, sin letra, que acompana los
momentos clave sin saturar la escena.

Sincronizacidn: Las pausas musicales fueron alineadas con los cambios narrativos para
reforzar la carga emocional de cada momento.

Elementos graficos y textuales

Titulos de introduccion: Se utilizaron tipografias limpias y discretas (color blanco con
sombreado gris), ubicadas sobre paisajes o locaciones, con el fin de contextualizar
visualmente la ubicacion de las escenas e identificar el nombre del documental.
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“ANGELES PELUDOS

VA HUEL

Subtitulos: Se subtituld el documental con el objetivo de ampliar su accesibilidad y
alcance comunicativo. Los subtitulos permiten que personas con discapacidad auditiva,
asi como para espectadores donde el audio no esta disponible, puedan seguir el relato
sin perder contenido narrativo esencial.

Nombres de entrevistados: Los nombres de los entrevistados se presentaron con un
diseno sutil y animado, ubicados en el tercio inferior izquierdo de la pantalla. Se
utilizaron dos colores (blanco y amarillo) para diferenciar el nombre y el rol,
manteniéndose dentro de la paleta cromatica institucional de la Fundacion y
asegurando el contraste adecuado con el entorno visual.

Cierre: Créditos con fragmentos de video, logotipos y textos animados.

ANGELES PELUDOS: NUEVA HUELLA

Una produccion de

CATELISIS

57



Exportacion y Adaptaciones

Master finalizado y exportado desde Adobe Premiere Pro con los siguientes
parametros técnicos:

Resolucion: 1920x1080 (Full HD)

Codec: H.264

Bitrate: CBR 15 Mbps

Audio: AAC, 48 kHz, 320 kbps estéreo

Formato final: .mp4

Adaptaciones para plataformas

Version completa (horizontal): Para proyecciones, presentaciones institucionales y
YouTube.

Version subtitulada: Disefiada para facilitar la accesibilidad en entornos donde el audio
puede estar silenciado (como redes sociales).

Version sin subtitulos: Destinada a contextos cerrados con reproduccion directa de
audio.

Teaser horizontal (30 segundos): Montaje agil con enfoque emocional, disefado para
captar atencion rapidamente en plataformas digitales.

Teaser version en formato vertical adaptada.

Stills y making of
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Estructuracion

Para la animacion se tuvo la idea de convertir el logo de la fundacidn y el de Catalisis
en personajes animados, para generar un espacio en el que pudieran interactuar y
explicar como Catalisis podria llegar a impactar un negocio, en este caso el de la
fundacion. Buscando una forma entretenida y divertida de entender la interaccidon entre
ambos.

Para comenzar se partio del logo de la Fundacion que es un perro con alas y por parte
de Catalisis un rayo. Luego se le dio vida a una historia por medio de un Storyboard, la
historia cuenta que estaba un perro sin vida en medio de las montanas (Hanko) cuando
de pronto algo ocurrido, cambid el clima, hubo una explosidon, pues se generd una
catalisis. El rayo (Key) llega caminando y le indica a Hanko que puede volar, Hanko hace
todos sus esfuerzos por volar y casi pierde la estabilidad pero a la final sigue volando.

Es una metafora de la mision de Catalisis que busca potencializar las MIPYMES,
dandoles vida en el mundo digital.

Para esto optamos por una animacion en 2D, realizada en Adobe Animate. Lo primero
fue establecer la animatica para adaptar cuidadosamente el timing de cada posicion.
Posteriormente se procedid al disefio de los personajes y del fondo, en este caso el
fondo se buscaba estuviera contextualizado con el logo de la fundacidn que se
encuentra entre montanas.

Para continuar con la animacion, se hizo uso de varias técnicas, cuadro por cuadro,
interpolacion de movimiento y loops para el caso de la caminata de Key y el vuelo de
Hanko. Luego se ajustd el timing nuevamente para algunas posiciones y se procedid a
la musicalizacion y ultimos detalles en Premiere.

Personaje y creacion
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10. MARKETING




Analisis diagnadstico

Catdlisis es un colectivo interdisciplinario en proceso de lanzamiento, que ofrece
soluciones integrales, audiovisuales y multimedia. Trabaja de forma colaborativa con
talentos especializados en diferentes areas del entorno digital y visual. Se dirige
especialmente a mipymes que desean consolidar su identidad y crecer digitalmente con
una presencia profesional, creativa y coherente.

Analisis foda

Fotalezas:

e Colectivo interdisciplinario con profesionales en areas clave.
e Propuesta de valor clara.

e Proyectos con alto nivel estético y narrativo.

Debilidades:

e Marca en etapa inicial, con bajo reconocimiento en redes sociales.
e Limitada experiencia comercial y de ventas.

e Recursos y tiempo reducidos.

Oportunidades:

e Crecimiento de la demanda digital en mipymes post pandemia.
e Posibilidad de diferenciarse por creatividad y cercania.

e Alianzas con marcas emergentes, fundaciones y colectivos.

Amenazas:

e Alta competencia de agencias establecidas y con trayectoria.

e Dificultad para destacarse en redes sin inversion en pauta.

e Riesgo de que los clientes subestimen el valor del trabajo creativo.

Propuesta de valor
Branding.

Diseno grafico.

Produccion audiovisual.
Fotografia.

Desarrollo web.
Animacion.

Realidad aumentada.
Asesroia de redes sociales.
Equipo interdisciplinario.

Buyer persona

Perfil demografico:

e Mujeres y hombres entre 22 y 50 anos.

e Emprendedores, directivos o encargados de marketing.

e Ubicados principalmente en Colombia (inicialmente Bogota).

Perfil psicografico:

e Buscan proyectar profesionalismo en su marca.

e Valoran el contenido de calidad y el acompanamiento estratégico.
e Necesidad clara de digitalizar o fortalecer su presencia online.
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e Falta de visibilidad digital.
e Incoherencia grafica en sus comunicaciones.
e Dificultades para generar contenido atractivo.

Objetivos generales

e Posicionar a Catalisis como un colectivo creativo y confiable para mipymes que
buscan destacar en entornos digitales.

e Desarrollar un ecosistema digital activo, pagina web + redes sociales con contenido
de valor.

e Crear unared de aliados, colaboradores y clientes satisfechos que recomienden los
servicios.

e Innovar con la implementacion de la realida daumentada en contenidos propios y
productos y servicios para los clientes.

Objetivos comerciales

Corto plazo:

e Conseguir 2 o 3 clientes en los primeros 3 meses mediante networking y redes
sociales.

e Aumentar el alcance en Instagram a 500 seguidores reales con publicaciones
estratégicas en los primeros 3 meses.

e Establecer 3 paquetes de servicios claros y escalables.

Mediano plazo:

e Alcanzar al menos 5 proyectos ejecutados en el segundo semestre del 2025.

e Activar campanas digitales con pauta publicitaria para llegar a nuevas audiencias.

e Ampliar el portafolio con al menos un cliente por sector cultura, comercio, agro,
servicios.

Objetivos para la comunidad

e Alcanzar al menos 2.000 seguidores en Instagram y TikTok en el primer ano.
e Generar un 10% de tasa de interaccion en redes sociales.

e Crear una comunidad de creativos incentivando el User Generated Content.

Objetivos para leads y base de datos
e Generar 10 leads en los primeros 6 meses a través de la web y de redes sociales.
e Disenar una pagina web optimizada para captacion de correos y suscriptores.

Redes sociales
Instagram
e Contenido visual (reels, carruseles), portafolio, storytelling.

Tik Tok
e Clips detras de camaras, trends adaptados, hooks visuales.

LikedIn
e Casos de éxito, posicionamiento profesional, networking y visibilidad B2B.

Youtube

e Videos completos de proyectos, documentales, reels adaptados a Shorts. &



SEO (Search engine optimization)

Aumentar la visibilidad organica de Catalisis en motores de busqueda, posicionando
términos clave relacionados con los servicios.

Optimizacion de sitio web con palabras clave.

Redaccion de textos claros, concisos y con estructura SEO, titulos H1-H2-H3,
descripciones, meta y etiquetas ALT en imagenes.

Publicacion de contenidos en blog o seccidn de noticias (cuando esté activa), con
articulos educativos o casos de éxito.

Registro y gestion activa en Google My Business con ubicacion y servicios claros.
Implementar el link building, creando enlaces desde redes, directorios
empresariales y colaboraciones.

Aumentar el trafico calificado al sitio web y captar leads mediante campanas de pago
(Google Ads).

Campanas de busqueda orientadas a servicios.

Campanas de display para remarketing (visitantes del sitio web).

Presupuesto inicial $120.000 COP/mes para pruebas A/B con distintos textos,
palabras clave y segmentacion.

Optimizacion de campanas con base en los CTR (Click Through Rate) y conversiones
en formularios.

Dt Surmnary

1% T a3 : k1
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LikedIn
Contenido

T abr 2025 - 5 jul 2025 ~

Datos destacados

182

-

Interaccién con el contenide @

Intervalo de tempo: 23 jun 2025 - T jul 2025 «

Titulo de s publicaciin

Indicadores

Visitantes

Datos destacados de visitantes @

32 13

Tipa de publicacicn

Mostrar:

Visuslizaciones

10

Chicy

6b



Seguidores

Datos destacados de seguidores @

14
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Correccidn de estilo y seleccidn fotografica: Andrea Rodriguez, Susan Pulido.
Seleccidn fotografica - Disefio y diagramacion: Michael Bricefio.
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Anexos

Anteproyecto

Brief Catalisis

Brief Angeles Peludos

Modelo de Negocios Canva - Catalisis
Costos Catalisis
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